Sita wiedzy o gospodarce lezy w informacji

Kto i po co czyta dodatki hranzowe?

Nie ulega watpliwosci, Ze menedze-
rowie wiele przestanek niezbednych
do podejmowania swoich decyzji czer-
pia z ,Rzeczpospolitej”. Dowiodty te-
go badania czytelnicze, jakie na zlece-
nie Presspubliki Sp. z 0.0. przeprowa-
dzit w pazdzierniku 2008 r. Instytut
Millward Brown SMG/KRC na repre-
zentatywnej probie 2119 menedzeréw.

Z uzyskanych badar dowiadujemy sie,
ze ,Rzeczpospolita” jest gazeta, po ktéra
najchetniej i najczesciej siega kadra zarza-
dzajaca firm prowadzacych interesy w na-
szym kraju i podejmujaca strategiczne de-
cyzje finansowe. Dlatego wfasnie w ,Rzecz-
pospolitej” publikujemy przygotowane
przez Geoland Consulting International
dodatki branzowe.

+Rzeczpospolita” osiaga 60-procentowy
wskaznik dotarcia do oséb decyzyjnych,
a Scislej méwiac do prezeséw i dyrektoréw
generalnych. W ocenie 31 proc. polskich
menedzeréw ,Rzeczpospolita” jest najlep-
szym tytutem gospodarczym, ekonomicz-
nym i finansowym. Odsetek oséb siegaja-
cych po ,Rzeczpospolita”, odpowiedzial-
nych w firmie za finanse, wynosi 55 proc.,
za$ osiagajacych dochody miesieczne powy-
7€j 4.000 — 49%.

Dla menedzeréw dodatki branzowe pet-
nig znaczaca role: po pierwsze — prezentuja
najwazniejsze dla gospodarki narodowej
programy i opinie decydentéw politycz-
nych i gospodarczych; po drugie — przed-
stawiaja branze i firmy zajmujace czofowe
miejsca w krajowych rankingach gospodar-
czych; po trzecie — zwracaja uwage czytel-
nikdw na znaczenie prezentowanej tematy-
ki; i po czwarte — dostarczaja wiadzom pan-
stwowym i samorzadowym tematéw do
przemyslef najbardziej istotnych dla go-
spodarki narodowej probleméw oraz po-
dejmowania na tej podstawie wiasciwych
decyzji, a wiec stanowia element dobrze
pojetego lobbingu. Wszystko to trafia w za-
interesowania polskiej kadry menedzerskiej,
umozliwiajac jej biezaca orientacje w wezfo-
wych problemach gospodarki narodowe;j.

Innym walorem naszych dodatkéw jest
moment ich ukazywania sie, co oznacza,

Celem ogélnopolskich dodatkéw
branzowych przygotowywanych przez
GEOLAND jest skuteczny lobbing przed-
siebiorcéw na rzad, organy administracji
panstwowej i samorzadowej w zakresie
ksztattowania ustawodawstwa zwiazane-
go z gospodarka, posrednio wptywanie
na stanowisko Polski w negocjacjach
z UE, sporzadzanie aktualnego kompen-
dium wiedzy o danej branzy oraz prowa-
dzenie skutecznej promocji globalnej
w ujeciu marketingu strategicznego. Sita
tej promocji polega na potaczeniu public
relations i reklamy medialnej z marketin-
giem bezposrednim.
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Poréwnanie kosztéw dotarcia do prezesow i dyrektorow (reklama kolorowa, wyd. codzienne).
Wskaznik CPW — czytelnictwo przecigtnego wydania).

Zrédta: aktualne cenniki reklam, wyniki badan PRO Millward Brown SMG/KRC pazdziernik 2008

iz dostarczamy wifasciwej informacji
we wiasciwym czasie, a wiec z okazji naj-
wiekszych targéw krajowych, dni branzo-
wych, przyznawania najwiekszym firmom
prestizowych nagréd oraz podobnych wy-
darzen w Swiecie gospodarki. Z tego tez
wzgledu na famach naszych dodatkéw
goscimy réwniez najwieksze firmy zagra-
niczne, ktére inwestuja w Polsce, nie moé-
wiac juz o firmach krajowych, mieszcza-
cych sie w pierwszej setce potentatéw
przemysfowych.

Od lat praktykujemy tez dodruki dodat-
kéw (ok. 10 tys. egz.), ktére rozsytamy bez-
ptatnie do wszystkich oséb i przedsie-
biorstw majacych zwiazek z dana branza,
a takze bezpfatnie kolportujemy na znacza-
cych branzowych imprezach wystawienni-
czych w Polsce. Na Zyczenie klienta doda-
tek moze by¢ uzupetniony szczegétowa in-
formacja o produkcie lub technologii w for-
mie insertu i wystany pod wskazany adres
(marketing bezposredni). Ponadto wspét-
redagujacy moze zaméwic¢ dodruk wyda-
nej wktadki do celéw prowadzenia wtasnej
polityki promocyjno-informacyjne;.

Promocja uzupetniajaca polega na tym,
ze wydania dodatkéw wraz z reklamami sa
dostepne w Internecie pod adresem
www.geoland.pl i pofaczone w czasie rze-
czywistym ze stronami internetowymi pre-
zentujacych sie w dodatku firm. Tworza
w ten spos6b pierwsze branzowe wirtualne
»sieci” informacyjne w Polsce. Uzupetnienie
artykutu promocyjnego szczegétami tech-
nicznymi znajdujacymi sie w zasobach In-
ternetu poszczegélnych przedsiebiorstw
powoduje, ze oferta staje sie kompletna
i bardzo konkurencyjna. Umozliwia to szyb-
ka i tania komunikacje oraz pozyskiwanie
i dystrybucje informacji handlowych, stwa-
rzajac tym samym szanse dotarcia z nia do
miliondw os6b.

Biorac pod uwage ww. fakty nalezy
stwierdzi¢, ze koszt dotarcia (CPT) informa-
cji do prezeséw i dyrektoréw jest w ,Rzecz-

W 2009 roku ukaza sie:

o Infrastruktura — Srodowisko — Energia
-3.03, 16.06, 16.09, 24.11, 15.12

¢ Recykling Tworzywa Sztuczne — 26.05
Paliwa Alternatywne — 24.11

e Jakos¢ — Normalizacja — Certyfikacja
-16.06, 10.11

e Gminy z Godfem , Teraz Polska”
-21.10

Zlecenia przyjmujemy do 14. dnia
przed ukazaniem sie dodatku.

pospolitej” nizszy od kosztu, jaki trzeba po-
nies¢ wchodzac na tamy innego dziennika
ogdlnopolskiego.

Przed gospodarka narodowa stoja nowe
i wielkie wyzwania, jakie rzuca koniecznos¢
dostosowania sie do struktur europejskich.
W rozwiazywaniu wynikajacych stad pro-
bleméw o podstawowym znaczeniu dla
firm i catych branz bedziemy nadal uczest-
niczy¢ poprzez eksponowanie tematéw
stanowiacych kompendium aktualnej wie-
dzy o gospodarce. Nasi czytelnicy i partne-
rzy handlowi zdazyli sie juz przekona¢, ze
jestesmy skuteczni w przekazywaniu rzetel-
nej wiedzy o naszej gospodarce. | tak wi-
dzimy swoja role w przysztosci. =
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